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Las grandes exposiciones del momento,
planteadas desde administraciones publicas
y entidades privadas como objetos de deseo
en virtud de sus beneficios econémicos y
rentabilidad sociocultural, persisten cada vez
con mayor decisién tomando forma de
exposiciones massmediaticas, nacidas para
ser importantes eventos culturales, construi-
das desde su origen como verdaderos acon-
tecimientos sociales.

Pensadas y trabajadas para obtener un gran
éxito social, y partiendo del axioma reci-
proco medios de comunicacion / efecto en la
opinién y conducta publica, no es de extra-
flar que el numero de visitantes e incluso la

calidad de la visita dependa en un gran por-
centaje de los términos cuantitativos y cuali-
tativos que caractericen la aparicion de la
exposiciéon en los diferentes medios de
comunicacion. Un anadlisis de esta presencia
informativa puede ser determinante a la
hora de evaluar el impacto de la actividad,
su relevancia publica.

Con esta finalidad, la Direccion General de
Instituciones del Patrimonio Histérico de la
Consejeria de Cultura de la Junta de
Andalucia encarg6 a Sofres, con ocasién de la
celebracion de las exposiciones conmemorati-
vas del IV centenario del nacimiento de
Alonso Cano, una exhaustiva recopilacion de
las apariciones en prensa, radio, television y
medios digitales. De esta compilacion ofrecida
por Sofres se obtenia un corpus de textos
gue, ahora analizados, sugieren algunas apre-
ciaciones acerca de la repercusion mediatica
gue obtuvieron las muestras Alonso Cano:
espiritualidad y modernidad artistica, cele-
brada en la sala de exposiciones del Hospital
Real de Granada del 14 de diciembre de 2001
al 19 de marzo de 2002, y Alonso Cano: la
modernidad del siglo de oro espafiol, abierta
del 2 de abril al 26 de mayo de 2002 en la
sala de exposiciones de la Fundacion
Santander Central Hispano de Madrid.

Actos de difusion

Producto de multiples factores, la repercu-
sién en los medios de comunicacion es en la
actualidad porcentualmente predecible. Los
actos de difusion que del hecho se realicen,
asi como las expectativas creadas o la utili-
zacion y el manejo de los tiempos y espacios
informativos influyen directamente en la
consecucion del éxito mediatico. De acuerdo
con estos requisitos basicos que exige la rea-



lidad cotidiana de los medios, la Consejeria
de Cultura, a través de su Direccién General
de Instituciones del Patrimonio Histérico,
planted en los casos de las exposiciones
Alonso Cano un esmerado programa de
actuaciones de difusion encaminadas a la
propagacion efectiva de un evento que se
definia, en palabras de la Consejera de
Cultura Carmen Calvo para el Ideal, como
“...una de las grandes exposiciones andalu-
zas. Lo que Velazquez fue a Sevilla, los
Omeya a Cordoba y Picasso serd a Malaga”.

Ademés de unas inversiones y gastos de 260
millones de pesetas, entre los que se encuen-
tra una importante cantidad destinada a la
insercion de publicidad en medios de comuni-
cacion, la Consejeria de Cultura acomete en
marzo de 2001 el afio Cano. Inauguraciones
de intervenciones patrimoniales, adquisiciones
de obras en subasta, presentaciones de cata-
logos y logotipos preceden la rueda de prensa
gue tiene lugar en Madrid el 5 de diciembre,
nueve dias antes de la inauguracion de la
muestra. Con este acto, al que acuden la
Consejera de Cultura, el alcalde de Granaday
el comisario de la exposicién, se da por ini-
ciada Alonso Cano: espiritualidad y moderni-
dad artistica, abierta en el Hospital Real de
Granada hasta marzo de 2002.

A partir de ese momento, la publicidad en
forma de informacion viene gratuita y
profusa por parte de los medios.
Intercalados, algunos actos de difusién bien
elaborados (ver gréafico 2) van dando vigor y
actualidad al hecho noticioso de la gran
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Repercusiones mediaticas.
Analisis de contenido y conclusiones

No se hace esperar el eco de la planificacién
de difusion, al tiempo que la trascendencia
per se del evento tampoco es despreciable.
188 informaciones en prensa en 5 meses son
un baremo bastante fiable del éxito y reper-
cusion de la muestra. Radio, television y
prensa digital presentan al mismo tiempo
indices destacables: la Consejera de Cultura
fue entrevistada por Canal Sur Television y
Radio, Onda Cero, Antena 3 TV, TVE y otras
televisiones locales, en el caso granadino; la
inauguracion de la exposicion de Madrid fue
cubierta por los informativos de 10 canales
de televisién nacionales y regionales, 7 emi-
soras de radio y casi 50 medios digitales. En
el grafico 1 se puede comparar la correspon-
dencia entre las informaciones aparecidas en
prensa convencional y digital de las dos
exposiciones.

Excluyendo los datos relativos a la informacién
digital, y acudiendo a los nimeros que revelan
los medios de comunicacién tradicionales,
Alonso Cano: espiritualidad y modernidad
artistica y Alonso Cano: la modernidad del
siglo de oro espariol ofrecen coberturas infor-
mativas, en términos cuantitativos, similares.
Como se desprende del grafico 3, la exposi-
cién madrilefia supera en un 18% sobre el
total de informaciones a la de Granada.

Profundizando en la prensa

Desde la mirada cualitativa, las exposiciones
de Alonso Cano en Granada y Madrid
adquieren, no obstante, tintes particulares y
singulares en funcién de su localizacién e
idiosincrasia. Aplicadas al medio prensa, las
variables de analisis que se establecen a
continuacion ofrecen un perfil mas exacto
de la repercusion mediatica de cada caso:




e Anélisis por tipo de medio y cobertura
e Distribucién temporal

e Anélisis segun la extensién

e Presencia de ilustracion

e Andlisis del valor-noticia predominante

Analisis por tipo de medio y cobertura

La variedad de tipologias mediaticas intere-
sadas en difundir los eventos expositivos
sobre la obra de Cano es uno de los rasgos
a destacar. La muestra de Granada, primera
en el tiempo, es ampliamente acogida por
la prensa nacional e institucional, pero
destaca sobre todo en ella, como es légico,
la resonancia obtenida en la prensa anda-
luza (especialmente, en la provincial de
Granada y en la de cobertura regional. Ver
gréafico 4) y en revistas especializadas. La
cobertura de la prensa de otras comunida-
des autdbnomas y provincias ajenas a los
actos es muy significativa en el caso madri-
lefo, que actla de alguna manera de expo-
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Distribucion temporal

La cronologia o temporalidad que van mar-
cando ambas exposiciones es relevante para
encontrar diferencias. Si bien Alonso Cano:
espiritualidad y modernidad artistica se carac-
teriza por el mantenimiento de principio a
fin del interés informativo, Alonso Cano: la
modernidad del siglo de oro espariol es reco-
nocible por crestas y elevadas cotas puntua-
les de gran presencia informativa, especial-
mente durante el periodo intermedio de la
exposicién (gréafico 6).

Analisis segun la extension

No sélo el tiempo determina los rasgos de la
repercusion de la exposicion; también lo hace
el espacio. Si se analizan las informaciones en
funcion del numero de columnas o paginas
dedicadas en prensa, resulta que el mayor
porcentaje de informaciones de ambas expo-
siciones se encuentra en 1, 3y 4 columnas
(lo que significa frecuentemente que la expo-
sicion abre a toda pagina). Destacan varios
casos de doble pagina, y algunas portadas
dedicadas a la exposicién de Granada, de la
que el Ideal ofrecié amplia cobertura a través,
incluso, de una informacién especial de 24
pdaginas al poco tiempo de inaugurarse la
muestra (ver grafico 7).
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Presencia de fotografia

La ausencia/presencia de imagen en la infor-
macioén evidencia la trascendencia del hecho
noticioso. Sobra redundar en el alcance de
los casos Alonso Cano, para los que el 76%
del total de informaciones de prensa (gréfico
8) incorpora una o varias fotografias
—frecuentemente, imagenes de pinturas del
artista (el 99% del conjunto de obras
expuestas se concentra en obras pictéricas).
En el resto de ocasiones (grafico 9), se ilus-
tran los textos con otros tipos de obra del
artista (escultura, dibujo, inmueble), prota-
gonistas del evento (Manuel Chaves,
Presidente de la Junta de Andalucia; Carmen
Calvo, Consejera de Cultura; Ignacio
Henares, comisario de la muestra; Infanta
Cristina, visitante de honor), o aspectos rela-
cionados con la exposicion como proceso
(cartel, montaje, inauguracién) o como
experiencia (visitantes ante obras, durante el
recorrido).

Analisis del valor-noticia predominante

Para concluir este estudio de las informacio-
nes aparecidas en prensa acudimos a la varia-
ble valor-noticia predominante, entendiendo
con ella la cualidad de la exposicién que la



convierte en objeto de atencién, elemento de
interés, susceptible de ser seleccionada por
los informadores que se encargaran poste-
riormente de transformar el hecho en noticia.
En el grafico 10 se relacionan los motivos de
noticiabilidad presentados en la totalidad de
textos. Se observa sutilmente que Alonso
Cano en Granada origind o posibilité en la
prensa una mayor variedad de contenidos,
como pone de manifiesto la atencién pres-
tada a aspectos secundarios para la rutina
informativa: aparicion del catélogo, realiza-
cién paralela de actividades didacticas o con-
clusiones de la exposicién, a la finalizacion o
caducidad de la misma.

En general, del gréfico se desprende una
estrecha correspondencia entre valores-
noticia y actos de difusion. Si recordamos el
gréafico 1, numerosas actuaciones de la
Consejeria de Cultura tuvieron lugar explici-
tamente en Granada y Madrid, entre las que
destacan nueve de ellas por su trascenden-
cia y correlacion informativa:

¢ 5 de diciembre de 2001: la Consejera de
Cultura, Carmen Calvo, ofrece en Madrid
—ciudad que seria posteriormente sede de la
segunda exposicidon— una rueda de prensa
para presentar la programacién de la muestra
granadina Alonso Cano: espiritualidad y
modernidad artistica. Es el acto mas desta-
cado de una serie de actuaciones de comuni-
cacion previas a la inauguracién, que crean,
especialmente en los medios de caracter
local, una gran expectacién ante la apertura
de la muestra. Como se observa en el
grafico, este hecho es muy evidente en el
caso granadino.

¢ 14 de diciembre de 2001: el presidente de
la Junta de Andalucia, Manuel Chaves, inau-
gura la exposicion en presencia de la Infanta
Cristina. Como aspecto intrinsecamente noti-
cioso y previsiblemente noticiable, el acto de
inauguracion acapara en el caso Alonso Cano:
espiritualidad y modernidad artistica un
elevado porcentaje del total de informaciones.
No es arriesgado pensar que buena parte del
éxito posterior de la muestra obedeci6 al
fuerte empuje mediatico que resultd de este
acto de apertura de la exposicion.

e 22 de diciembre de 2001: se lanza una
nota de prensa en la que se informa de la

superacion de los 10.000 visitantes durante
la primera semana de exposicion. Se trata de
la primera de las actuaciones de comunica-
cién destinadas a facilitar datos de caracter
cuantitativo, datos que, finalmente, se con-
vertiran en indicadores del éxito de la
muestra.

® 24 de enero de 2002: la Consejera de
Cultura presenta el Catalogo de la exposicion
en rueda de prensa. Complemento de la
visita a la exposicién, el catdlogo se trans-
forma también en informacién complementa-
ria para los medios de comunicaciéon que
desean ampliar y enriquecer la informacion
sobre el acto expositivo, y para aquellos que,
avidos de audiencia, buscan la perdurabilidad
de la atencién sobre los hechos-noticia.

¢ 12 de febrero de 2002: la Consejera de
Cultura presenta en rueda de prensa el aula
didactica, actividad que permitié a 10.000
escolares una lectura diferente sobre la obra
del artista. Al igual que el catalogo, la figura
del comisario, el nimero de visitas o las
conclusiones de la muestra, los aspectos
didacticos de la exposicion se hallan entre
los porcentajes menores de informaciones
segln el objeto de interés predominante, lo
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Alonso Cano: espiritualidad y moder-
nidad artistica ha sido visitada por
20.000 personas. Segunda actuacion
relacionada con la informacién acerca
del nUmero de visitantes, este comu-
nicado tiene su eficaz reflejo en los
medios, al proporcionar datos cuanti-
tativos siempre interesantes y regene-
radores del interés informativo
después de dos meses de la apertura
de la muestra.

¢ 14 de febrero de 2002: la
Directora General de Instituciones
del Patrimonio Histérico, Maria del
Mar Villafranca, presenta en rueda
de prensa el Simposium
Internacional Alonso Cano y su
época, un encuentro de especialistas
al que asistieron, durante cuatro
dias, mas de 300 personas. Como
acto paralelo a la propia exposicion,
el simposio —al igual que sucedera
en el caso madrilefio con las confe-
rencias y conciertos organizados-
vigoriza y da trascendencia al hecho
expositivo, a un mes de clausura del
mismo.

¢ 1 de abril de 2002: la
Consejera de Cultura presenta en
rueda de prensa Alonso Cano: la
modernidad del siglo de oro
espanol, en la Fundacion
Santander Central Hispano, sede
de la exposicion en Madrid.
Como acto matinal tiene su
reflejo junto a la inauguracion
que tiene lugar posteriormente.
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¢ 1 de abril de 2002: el presidente de la
Junta de Andalucia inaugura la exposicion,
junto al presidente de la entidad colabora-
dora Fundacién Santander Central Hispano,
José Maria Amusategui. De nuevo, el acto
de apertura adquiere repercusién por s
mismo, y entre las informaciones que dan
cuenta del evento, se hace referencia a los
antecedentes de Alonso Cano: espiritualidad
y modernidad artistica, y, por supuesto, a su
cifra de visitantes alcanzada: mas de 50.000
personas.

Existe, en definitiva, una gran disciplina
informativa entre los actos de difusién y su
reflejo en la prensa, que se deriva de la
dependencia existente entre fuentes institu-
cionales e informadores, de los propios
habitos de la prensa cultural, que se mani-
fiesta, entre otras cuestiones, en los criterios
de noticiabilidad elegidos por los informado-
res, y que determinan sin duda la seleccion
de los hechos. En los casos analizados, los
medios de comunicacion se han valido de
unas herramientas de comunicacion planifi-
cadas a su medida, sin las cuales hubiera
sido imposible un resultado en términos
cuantitativos y cualitativos tan satisfactorio.
De ningln otro modo se hubieran rentabili-
zado las inversiones procedentes de la res-
ponsabilidad publica en el mercado cultural
actual, competitivo y radicalmente mediatico.

Y sin perjuicio de la vinculacién de la reper-
cusion medidtica con la planificacion de
difusién, sobresale una esperanza para el
escéptico de la maquinaria informadora: la
relevancia de los propios acontecimientos.
Las exposiciones Alonso Cano: espiritualidad

y modernidad artistica y Alonso Cano: la
modernidad del siglo de oro espafiol tienen,
en el limitado espacio de la actualidad
diaria, la presencia que corresponde a su
importancia real. El valor-noticia denomi-
nado Exposicién abierta, expresion vinculada
a la noticiabilidad existente en el mero
recordatorio de una muestra que se encuen-
tra todavia visitable, asi lo revela: a lo largo
de cinco meses, el mayor porcentaje de
informaciones de ambas muestras viene
motivado por el propio discurso museolo-
gico, la museografia utilizada, el contenido
de las salas, la vida del artista, la interpreta-
cion de las obras...

Al margen de estas sugerencias de reflexion
sobre la aportacion de las exposiciones-
acontecimiento a la realidad mediatica y
sociocultural, hoy es ya probable que Alonso
Cano: espiritualidad y modernidad artistica y
Alonso Cano: la modernidad del siglo de oro
espafiol hayan pasado a formar parte de la
memoria histérica y documental de hemero-
tecas, archivos y centros de documentacion
de los diferentes medios de comunicacién
del pais. Como eventos culturales que
fueron, en calidad de acontecimientos socia-
les que parecieron reflectarse en los mass
media, como sucesos artisticos, las dos
exposiciones, celebradas en Granada y
Madrid entre diciembre de 2001 y mayo de
2002, han quedado ya transformadas en
recuerdo, han derivado desde la noticia a la
evocacion pasada. Podriamos decir que, tras
abandonar las portadas, permanece la
reserva y el acopio de las informaciones,
imagenes y sonidos cuya recuperaciéon
permite todavia vislumbrar las consecuencias
mediaticas —que son también de alguna
manera las consecuencias culturales, socia-
les, econémicas, historicas...— y presentir el
impacto y el efecto que tuvieron sobre la
sociedad que fue testigo de los hechos. El
impacto y el efecto se notardn en proximas
iniciativas y en futuras experiencias; las con-
secuencias mediaticas son ya inalterables.



