


“Loprimero fue la masificacion del uso del Patrimonio
Cultural. Delobjeto y goce porparte de unaélite culta,
como habia sido especialmente hastaos afios sesenta,
conlaexplosion del turismo de masas, el patrimonio se
volvidaccesible paracapas mucho mds amplias de
usuarios que, apesar de carecer del bagaje culturalne-
cesario para el adecuado goce estético de las obras mo-
numentales, dieron vidaaun negocio que se ha conver-
tido enunacomponente fundamental paraelmarco
economicoeuropeo... Larestauracion de un objeto o de
unmonumentono serdya, como eraantes, unaopera-
ciénque atafaaun circuloreducidodeintelectuales, a
unos usuarios cualificados y restringidos desde el pun-
todevistanumeéricoy, portanto, sustancialmente indi-
ferente alos pardmetros socioeconémicos...”

La reflexién de Alessandro Bianchi, historiador del ICR
de Roma, manifestaba hace unos afios cierta perpleji-
dad sobre la transformacidn tan importante que en las
Ultimas décadas se ha producido sobre los Bienes Cul-
turales y representa como en pocos afios hemos pasa-
dode politicas patrimoniales centradas en los objetos y
en las formas de intervencidn sobre ellos, a entender
estas politicas relacionadas con su contexto fisico y so-
cioecondmico. Estos son ingredientes que inevitable-
mente tendremos que abordar si queremos “participar
mds activamente”, y mas alld de aspectos formales y

propios de nuestra posicién de arquitectos, mas cen-
trada enla escala 1:50, en un mundo nuevo en el que lo
patrimonial resuitamds complejo.

Del objeto al contexto fisico, econdmico y social

Del Bien Cultural aislado y de la actividad tradicional de
conservacidn-restauracién, se ha pasado a entender
los bienes en su territorio-lugar y en su emplazamiento
en un paisaje antropizado. La mirada se ha desplazado
desde laperspectiva formaly estilistica al valor estrati-
gréficoy susignificaciony se ha pasado del entornore-
ducido como parte de la autenticidad, a ampliar sus Ii-
mitesaunconceptomasabstractode ambiente, lugary
paisaje socializado. Desde hace algunos afios, entende-
mos que existe una relacion estrecha entre el patrimo-
nio cultural y natural. No sélo porque ambos patrimo-
nios estan sometidos a riesgos parecidos producto de
la sociedad postindustrial, sino porque esa relacién
produce una interactividad de gran atraccién social.
Por ello, las administraciones cuiturales y especial-
mente el Centro de Patrimonio Mundial han acufiado el
término Paisaje Cultural o Sitios Mixtos para aquellos
lugares cargados de valores ambientales, naturales y
culturales, y por tanto de gran significacidn cultural.

En cuanto a la dimensidén econémica, los Bienes Cultu-
rales empiezan en nuestro pafs a ser entendidos como
recurso para los procesos de desarrollo territorial local

porque confieren una ventaja de competitividad terri-
torial altamente diferenciada respecto a otros territo-
rios y pueden conformar una demanda social que difi-
cilmente podrd encontrar respuesta adecuada fuerade
eseterritorio. Las capacidades y potencialidades de los
Bienes Culturales no solamente son determinantes de
las identidades respectivas, sino que bien estructura-
dos y planificados desde su interpretacién cultural se
conviertenen unelemento mas de competitividad para
la atraccién del gran publico. Serfa el caso de muchas
ciudades y bienes representativos: Mezquita de Cérdo-
ba, o Athambra de Granada convertidos en reclamo de
lavisitacultural.

Esta atraccion generalizada por los bienes y su signifi-
cado es producto del mayor tiempo libre de nuestra so-
ciedad del bienestar, el incremento del nivel educativo,
la aparicion de una nueva fruicién o disfrute sobre los
Bienes Culturales caracterizada por el deseo de la
aproximacion artistica (que viene de antafio) y de la
aproximacién alodesconocido. El conocimientoyfaex-
periencia sensorial sobre ellos se quieren compatibili-
zar conotras formas de ocioqueremitenalolocal fren-
te aun mundo globalizado. De ahi que junto a las accio-
nes mas tradicionales de investigacién y conservacién
del patrimonio, desde hace algunos afios, se considere
deigualimportancia la comunicacién, sobre todo en fu-
gares y territorios especialmente atractivos para
ellol. Los Bienes Culturales son referencias induda-
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